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Kulturni dédictvi venkova a venkovsky cestovni ruch

1. Uvod

Zameérem tohoto studijniho materidlu a navazujiciho seminafe je seznamit GCastniky s pfistupy, Uhly pohledu,
které jsou nutné k pochopeni potencidlu vlastni destinace, potencidlem, ktery ve svém kulturnim, historickém a
ptirodnim dé&dictvi mé region, jeho? ambici je destinaci stat se a jakym zplsobem vyuZit tento potencidl v

cestovnim ruchu, aby prispél k ekonomickému rozvoji, tvorbé pracovnich mist v dané oblasti.

Dozvite se, ze existuji atributy cestovniho ruchu, jako je atraktivita, kterd motivuje turisty a navstévniky k
navétévé vadeho regionu, ze Uspé&dnost produktl zavisi téZ na unikatnosti neboli pfistupu na trh, ktery je ovlivnén
konkurenci. Ze kazdy typ atraktivity v sobé& skryvé vyhody a nevyhody, které je tfeba vyuZit a zohlednit pfi
tvorbé produktu, Ze ekonomickou Uspésnost ovliviiuje Cas, ktery turisté v dané destinaci travi, coz ma své
pozitivni, ale i negativni stranky, které je nutné pfi tvorbé produktu akceptovat. Rozdéleni atraktivit a charakter
destinace preduréuje, jaky je charakter pohybu turistd po destinaci a to je op&t nutné zohlednit pfi tvorbé

produktovych bali¢kd.

Dozvite se o teorii zazitkové turistiky (ddle ZT), jak je tfeba se na atraktivitu z pozice ZT divat a jak ji vyuzit pro
produkt zazitkové turistiky. Seznamite se s teorii zpoplatfiovani, a jaky typ zpoplatnéni je pro danou atraktivitu

nejvyhodnéjsi a jaké Uskali ekonomicka stranky cestovniho ruchu pfinasi.

ProtoZe leit motivem tohoto Skoliciho oddilu je tvorba produktovych bali¢kd, dozvite se o modernich forméach
spoluprace mezi jednotlivymi G€astniky cestovniho ruchu, a jak je tfeba se chovat, abyste sv{j region Usp&&né
transformovali do destinace cestovniho ruchu a jak ji neustdle rozvijeli at uZ budovénim tematickych stezek ¢i

klastril cestovniho ruchu.

ProtoZe jednim z charakterl vadeho regionu je kulturni dédictvi, budeme se zabyvat i kulturnim cestovnim
ruchem (dale KCR), analyzovat vztahy a problémy mezi jednotlivymi GCastniky - pamatkafi vs. provozovatelé

KCR a jak se snaZit spolupracovat, aby nedochazelo mezi t&mito odlisnymi skupinami ke konfliktim.

Na této cesté Vam preji co nejvice ,aha efektl", inspirujicich piikladl i dopfedu si uvédomélych pasti, které

stihnete obejit, aniz byste do nich spadli.

2. Obecna teorie Cestovniho ruchu

2.1. Zakladni atributy cestovniho ruchu (atraktivita, unikatnost, utlumova

vzdalenost, ¢as, pohyb po destinaci, navstévnik vs. turista)

Destinace byva obvykle chapana jako geograficky prostor Ci cilova oblast — stat, region, mésto ¢ obec (Paskova a
Zelenka, 2002: 59). V soudobé teorii volného ¢asu a cestovniho ruchu je vSak tento pojem vztahovan predevsim
k naplni cesty - destinaci se rozumi misto prozitku navstévnika, soubor atraktivit a na né navazujicich produktl a
sluzeb, které jsou navstévniky konzumovany pod integrujicim jménem ¢i znackou dané destinace (Buhalis 2000:
97-116).

Termin kulturni destinace pak oznacuje takovou destinaci, v jejiz nabidce se vyrazné ¢i dominantné uplatfiuje
kultura a ktera je cilem kulturni turistiky. V uzSim smyslu timto oznacenim rozumime i jednotlivd zafizeni

nabizejici kulturni produkty (historické a pamatkové objekty, muzea, galerie, skanzeny, tematické parky apod.).
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Kulturni dédictvi venkova a venkovsky cestovni ruch

Kazdy region, oblast, kterad chce byt vnimana jako destinace cestovniho ruchu je charakterizovana urcéitymi
atributy cestovniho ruchu, které je tfeba vyuzit a pfipadné zohlednit. V kazdém pripadé znalost a prace s témito

atributy predurci miru Uspésnosti rozvoje dané destinace.

2.1.1. Atraktivita

Atrakce - néco pritazlivého, pfitaZlivost, zajimavost, poutava zabava, pfitazlivd podivand, prostfedek ji

umozfiujici, zprostfedkujici napf. poutové atrakce, hlavni atrakce programu.

Atraktivni - vzbuzujici zdjem, pozornost, pfitazlivy, ldkavy, poutavy: atraktivni podivand, film nebo kniha,

atraktivni zjev (Petrackova a Kraus, 1995).

Atraktivita - z lat. attractio - pfitahovani (Baleka, 1997).

Mira atraktivity [A] je tedy dana funkci s témito parametry: Ry, Tuzv, C

A= f (Ruu, Tuziw C)

kde
Ruy - Utlumova vzdélenost. S narlstajici hodnotou klesa , A" k nule.

Tuziv — celkovd doba stravena cestovanim a uzivanim produktu CR (navstéva hradu - délka prohlidky, kurz -

nékolikahodinovy pobyt, vikend, dovolenad).

C - cena, kterou turista chce a musi zaplatit za moznost uzivat si produktu CR (naklady na cestu, vstupné +

stravné + ubytovani, nakup suvenyri).

Tento koncept vychazi z toho, ze zdjem o atraktivitu je nepfimo Umérny prepravni vzdalenosti, naro¢nosti na cas,

na finance a vynaloZzenou nadmahu.

Kulturni (historicky &i pfirodni) zdroj je charakterizovén svoji vnitfni hodnotou, kvili které je studovan a chranén
(unikatnosti) a hodnotou vnéjsi, kterd se vétSinou uplatfiuje pravé v cestovnim ruchu. Tyto dva atributy se lisi a

pfi hodnoceni se pouzivaji jiné faktory.
Hierarchie atraktivit

Jako nejsou vaichni turisté stejni, neni vnimani atraktivit zpracovanych do produktll ZT & KCR stejné. I atraktivity
maji urcitou hierarchii, ktera je definovana podle stupné nutkani turisty k navstévé dané atraktivity. Podle tohoto

kritéria rozliSuje teorie cestovniho ruchu atraktivity primarni, sekundarni a terciarni:
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Kulturni dédictvi venkova a venkovsky cestovni ruch

® Primarni atraktivity dokazi prildkat turisty do dané destinace i z velké vzdalenosti.

® Sekundarni atraktivity vyvolaji chut k nav&té&vé u turistl, ktefi se jiz nachézeji v dané destinaci, ale
samotnym dlvodem k navstévé destinace nejsou.

® A terciarni atraktivita je charakterizovana svou malou vahou pfi rozhodovani o tom, zda si vylet
koupit. Pak se tato navstéva uskutecni spiSe z hlediska nedostatku jiné alternativy anebo diky shodé

okolnosti.

Ironii je, e ta sama atraktivita miZe fungovat zarovef jako primarni, sekundarni a terciarni.

Vétsina kulturnich turistickych atraktivit spada do sekundarni a terciarni kategorie (McKercher a du Cros, 2002:
109 - 110).

2.1.2. Utlumové vzdélenost, psychologickd hranice - Ry,

Utlumova vzdalenost vychazi z predpokladu, Ze vétéina lidi jsou raciondini zakaznici a jestlize neexistuje né&jaky

pfesvédiivy divod jet dale, budou volit nejbliz§i moznost mezi dvéma podobnymi zaZitky.

O teorii Utlumové vzdalenosti a psychologické hranici bylo napsano mnoho, pro Vés, coby potencidlni tvirce
produktl je dllezité védét, ze mistni lidé, nemohou byt poradci v otdzce miry atraktivity, protoze maji tendenci

tuto miru snizovat.

tok turista [l tok turistdl [b] tok turista~ [€]
E £ £
o L o
=) £ £
o o [=]

Obr.1.: Zavislost turistického zajmu o atraktivitu na vzdalenosti.

Grafy ukazuji, Ze turisticky zajem o atraktivitu se bude se vzristajici vzdalenosti exponencialné snizovat.

2.1.3. Unikatnost - pfistup na trh

Hlavni rozdil mezi unikatnosti (pfistupem na trh) a Gtlumovou vzdalenosti je ten, Ze Utlumova vzdalenost
pfijima za vlastni hledisko zakaznika (Jak daleko chci cestovat?), zatimco unikatnost (pfistup na trh) prijima za
vlastni hledisko destinace (Kolem kolika podobnych destinaci musi potencialni zédkaznik projet, neZ dorazi do té
nasi?). Klicovym elementem pro vyhodnoceni unikatnosti (pfistupu na trh) je porovnani s destinaci nabizejici
podobné zazitky. Vybér destinace je ovliviiovan prihodnosti. Pokud je turistovi dana moznost vybrat si mezi

dvéma destinacemi, pak ma tendenci vybrat si tu pfihodnéjsi.
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Kulturni dédictvi venkova a venkovsky cestovni ruch

2.1.4. Cas

Odborna literatura uvadi, Ze vedkery tok turistl je ovlivnén celkovym mnoZstvim ¢asu, ktery vénuji na dopravu a

tomu, jak se rozhodnou stravit tento cas.

Jak v8ak stravi svij ¢as, to fixni neni. Nékteli se rozhodnou alokovat vé&tsi ¢ast na dopravu, ale vyménou za ¢as
straveny ve finalni destinaci. Jini se rozhodnou maximalizovat Cas straveny v destinaci s minimalizovanim casu na
dopravu. RGzni turisté vyuZiji svdj ¢asovy plan v destinaci riznym zptsobem. Néktefi lidé se rozhodou proZit a

vidét co nejvic, jak jen to bude mozné, zatimco jini poznaji méné véci, zato s nimi stravi mnohem vice ¢asu.

2.1.5. Mobilita - pohyb po destinaci

Kazdy kulturni & historicky objekt (pamétka) se nachdzi v ur&itém prostoru, ktery jiz néjakym zplsobem funguje.
Chceme-li danou pamatku zapojit do ZT ¢i KCR, je tfeba vnimat a reagovat na principy fungovani tohoto okoli,

protoze je minimalni S$ance, ze by se diky nam toky a pohyby v destinaci zasadné zménily.
Je na Vas, jak dokaZete produkty s nabidkou jiz existujiciho kvalitniho ubytovani a stravovani propojit.

Jak jiz bylo feCeno vysSe, musite si ale nejprve analyzovat, jakou turistickou zatéz vase krajina, obcCané i tato
infrastruktura snese a pak cilené pracovat na nabidce hlubsich a propracovanégjsich zaZitk pro méné lidi, nebo

naopak vétsi nabidky drobnych zazitk{ pro vétsi pocet turistd.

Turisticky tok a prostorové uspoiadani turistd

Existuje 26 rlznych typd itinerdFl pro chovani turistl b&hem dovolené. Ty se sdruzuji do 4 zakladnich oblasti:

-
[ v O
-
Al

jednoduché destinace s nebo bez odbocek na vylety

pfeprava (riznym zplscbem) a okruZni tira po destinaci

pfeprava (riznym zpusobem) a okruzni tira
s nebo bez odlidného vstupu a vystupu z destinace

; 7o

systém “pfijed a pak se zeptas” (hub and spoke)
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Kulturni dédictvi venkova a venkovsky cestovni ruch

Obr. 2: Ctyti zakladni typy pohybu turistd po destinaci (McKercher a Lew, 2004: 39).

2.1.6. Navstévnik vs. turista

Z pohledu poptavky rozliSujeme tyto skupiny zakaznik{:

® turista je ten, kdo zUstava v destinaci pres noc;

® npavstévnik je ten, kdo v destinaci neptespi.

Toto rozdéleni je ddleZité pro planovani provozu destinace. Podle nahodnych navstévnikd, o kterych dopredu
nevime, zda pfijdou, neni mozné odvijet své planovani pfiprav a aktivit. Navstévnici tvofi zajimavy pfijmovy

bonus, ale nejde na nich postavit zivotaschopnost produktu.
3. Kulturni Cestovni ruch

VyuZiti kulturnich pamatek

Pamatky jsou popsany a potom chranény pro svoji vnitfni hodnotu ¢i vyznam pro spole¢nost nez pro svoji urcitou
vnéjsi hodnotu jako turistickou atrakci. Ve skuteCnosti se v pocatku, kdy je objekt jako pamatka teprve

identifikovan, bere se jeji turisticky potencial do Uvahu jen velmi zfidka.

Jeden z paradox{ KCR je, Ze rozhodnuti vstoupit do tohoto sektoru je vedeno turistickymi zaméry, aviak majetek

zlistava organizovan podle principd MKD.

Daldim zdrojem probléml je, Ze kulturni majetek (paméatky) mohou slouZit velkému mnoZstvi uZivatelskych
skupin, véetné turistd, mistnich $kol, ,tradi¢nich vlastnikd", i mistnich obyvateld. Tyto skupiny mohou pamatky

ocefovat z rlznych diivodd a vyhledavat odligné piinosy.

Vy&e uvedené soupefici divody mohou byt zdrojem napéti mezi zajmy KCR a zajmy managementu pamaétek
(MKD).(McKercher a du Cros: Cultural tourism 2002:7).

UZivani (konzumace) zdZitkG a produktd ZT & KCR

Kazdy turismus je zaloZen na uZivani zazitkd a produktd a ZT & KCR v tom neni vyjimkou. Turisté KCR cht&ji

prozivat celou $kalu kulturnich zaZitkd.

Aby mohly kulturni pamatky tuto konzumaci zprostfedkovat, musi byt transformovany do produktu ZT i KCR.

Transformaéni proces se realizuje tak, potencial pamatky se pfeméni do n&&eho, co miZe turista pouZit.

Kulturni pamatka representuje nezpoplatitelnou ¢i urditou nezpracovanou pamatku. Na druhé strané produkt ZT

¢i KCR, reprezentuje pamatku, kterd byla transformovéna ¢i zpoplatnéna specidlné pro vyuziti v turismu.

(McKercher a du Cros: Cultural tourism 2002:8).
3.1. Typy cestovniho ruchu dle prevazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu

Pro kulturni & historicky CR je ddlezité nalézt primarni dlvody, pro¢ navstévnik, host & turista vyuZije
nabizenych sluZeb. Hledat tzv. jadro (zaklad) produktu. Pro Vasi predstavu zde uvadime nékteré z typl

cestovniho ruchu, dle pfevazujici motivace Ucasti, které Ize pro ZT ¢&i KCR vyuzit:

A) Rekreacni cestovni ruch

B) Kulturné poznavaci cestovni ruch
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C) Cestovni ruch s nabozenskou orientaci
D) Cestovni ruch se vzdélavacimi motivy
E) Cestovni ruch orientovany na poznani pfirodniho prostiedi
F) Cestovni ruch se spole¢enskymi motivy
G) Cestovni ruch s profesnimi motivy

Patfi sem predevsim:

O Obchodni cestovni ruch

Kongresovy cestovni ruch

Cestovni ruch veletrhl a vystav

O OO

Incentivni cestovni ruch

V konkrétni praxi se jednotlivé typy cestovniho ruchu nevyskytuji vzdy v Cisté podobé, ale dochazi k jejich

vzajemnému propojovani a prolinani (Mala, 2004).

4. Teorie Zazitkové turistiky
4.1. Ovod

ZT je multi-senzoricky, pozitivni a zevrubny (obsahly) emotivni zaZitek, ktery mlze v pfijemci zaZitku vyvolat
osobni pocit promény (Tarssanen & Kyléanen 2005, 103-149).

Z&zitkova turistika vznikla plvodné jako marketingovy nastroj pro zvy$eni zdjmu o touto formou presentovany
produkt (napf. Mistni znacka skotské whiskey, portského), kdy se turista seznamoval s jedinecnou historii tradi¢ni
vyroby, na vlastni kdiZi si vyzkoudel rozeznat dany vyrobek od ostatnich, uvédomil si kvalitu a doved! ji ocenit.
Kdyz byl cely produkt Uspésny (prohlidka, ochutnavka), na zavér si vyrobek zakoupil, doma ho doporucoval

znamym a i do budoucna se z ného, diky mentalni proméné stal stalym zakaznikem této znacky.

Obr. 3.: Prohlidka vyrobnich prostord firmy Calem - producenta portského, Porto, Portugalsko, spojend s

degustaci firemnich produktd (tzv. Zakaznickd zaZitkova turistika).

Dal$im velmi UspésSnym vyuzitim zazitkové turistiky byla ekoturistika. Navstéva a seznédmeni se s bohatym ale
kiehkym ekosystémem destnych pralesd, realizovand s cilem zvy&it povédomost a potiebu ochrany mezi mladou,
vzdélanou stfedni tfidou. Na rozdil od napf. incentivni turistiky si zaZitkova turistika si vzdy klade za cil pres

osobni zazitek uskutec¢nit mentélni proménu turisty.
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4.2. druhy cilenych prozZitki

Cim se vlastné li$i cileny zaZitek od normalniho z&Zitku. Které elementy by mél turisticky produkt obsahovat

proto, aby Uspésné zabezpedil cileny zazitek.

Diky pouziti tohoto modelu (obr. 5 - Trojuhelnik pfistupu k turistice cileného zazitku) je mozné analyzovat a

rozumét aspektlim cileného zazitku v turistickych produktech a rliznych virtudlnich svétech.

Mentalni aroven

Emocni uroven

W ’ o
Uceni Rozumova irov eh
Smyslové vnim:ni Motivaén i drovei
Zajem Fyzicka droven

Obr. 4. Trojuhelnik pFistupu k turistice cileného zazitku (meaningful experience tourism), (Tarssanen, S. 2005:
8).

V tomto modelu je ZT testovdna ze dvou perspektiv: z hlediska Urovné vnimani a podle specifickych elementl

produktu.
Jak jsme jiz uvedli vy&e, zaZitkova turistika se snazi plsobit na véechny Urovné vietné té nejvy&si mentaini.

Zékladem je vybudovat pod dohledem expertl bezpecny uZivatelsky pfistupny a pochopitelny produkt CR, kde se
navstévnik sezndmi s presentovanou atraktivitou a zapoji pfitom prvni 3 Urovné vnimani. Poté je mu umoznéno
na vlastni kidzZi si odzkouset (cileny) zazitek véetné hlubsiho (populdrné-védeckého) vysvétleni, jak se dnes
divame na to, co si pravé odzkousel a zazil. Kombinace osobniho prozitku a profesionalné presentovana analyza
podstaty onoho prozitku (atraktivity) Casto vyvold takovou reakci, Zze dojde k osobni mentalni proméné, ke
zméné vnimani, pohledu na presentovanou problematiku (atraktivitu). Takovyto prozitek soucasné s
analyzovanou podstatou a Sirsim kontextem mnohdy v Ucastnicich vyvola zvysSeni loajality k presentované
atraktivité, vybuduje v nich dlouhodobéjsi zajem o danou problematiku aZz po osobni angazovanost (hobby) di

zmeénu zivotniho stylu.

5. Princip transformace atraktivity do produktu zazitkové turistiky

5.1. Analyza typu atraktivity z hlediska Zazitkové turistiky
Atraktivity Ize rozdélit do cca 4 zakladnich typd:

5.1.1. Objekt

(hrad, zdmek, zahrada, tradi¢ni dilna, technické zafizeni, expozice, pamatka - monument)
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Vyznamnym atributem této atraktivity je jeji unikatnost (historicka, odborna z pohledu zaméreni), zdrojem
prijmd je vé&tdinou vstupné a prodej suvenyrl, €as strdveny vyuZivanim této atraktivity je v Fadu minut a2 hodin.
Co se tyc¢e Grovné vnimani a podnétll prevaZuje rozumova Urovef, coZ? je vyhodou, ale zarover slabinou nebot na
strané jedné, typ turisty je nekonfliktni, vyuzivani nevyzaduje specialni dovednosti a sloZitou pfipravu, ve velké
vétSiné jde o spotfebu v interiérech, na strané druhé nejde o masovou turistiku s konzumaci ve velkych
skupinach. Nabidka vyrazné prevysSuje poptavku. I zde se jiz objevuji nové typy prezentaci (viz nize), které se
snaZi o podnéty i v jinych oblastech vnimani, coZ by pFitahlo vice navstévnikd.

5.1.2. Udalost

(historicka, kulturni, spole¢enskd)

Podstatou této atraktivity je nejen unikatnost, ale i vyznamnost v SirSim kontextu pro vétsi ¢ast obyvatel,
ktefi se tak stavaji potencidlnimi navétévniky. Cim vétsi historicky, kulturni & spoledensky kontext udalost ma
(mistni, narodni, evropsky vyznam), tim je skupina potencidlnich turistl navatévnikd vétsi.

Co se ty&e zdrojd pFijmd, velmi zavisi, jaké produkty CR se v souvislosti s udalosti vytvori. Od vstupného,
pres prodej suvenyrll symbolizujicich (charakterizujicich) onu udalost a%? po vicedenni program s nabidkou
doplrikovych sluzeb.

Co se tyde Urovné vnimani poZitkl vedle rozumové (faktografické roviny) je zcela zasadni rovina emocni,
kterd primo ovliviiuje subjektivni pocit vyznamnosti (unikatnosti) dané udalosti pro kazdého jednotlivého
navstévnika. Vzhledem k tomu, ze naklady na ,provoz" a ,udrzbu" uddlosti jsou nulové - pfipominka udalosti se
zhmotriuje jednotlivymi produkty (projekty) jako jsou vyroci, festivaly. Naklady na né jsou zahrnuty do
konkrétnich rozpoctl projektl. Je otdzkou frekvence a vyse pHjmQ z jednotlivych akci, zda vytvareji dostatek
finangnich prostfedkd pro realizitory, Ze je to uZivi i po zbytek roku. Nevyhodou této atraktivity je, e nejvice
zajmu a potencidlnich p¥jmd se kumuluje do kulatych vyro&i a pokud se atraktivita udalosti nespoji s n&akym
nadcasovym trvalym vyznamem, ktery se da prezentovat kontinualné, kazdorocni realizace pfipominky na onu
udalost snizuje jeji unikatnost a tudiz i atraktivitu.

PF.:

Produkt kulturni turistiky vyuZivajici udalost Cisarsko-Svédské bitvy u Trebele.

V roce 1647 se na lokalité mezi obcemi Cernosin, Tfebele a Olbramov uskuteénila bitva mezi $védskym a
cisarskymi vojsky. Z archeologického hlediska je zajimavé, Ze prfed samotnou bitvou zde néjaky Cas vojska
tébofila (Cervenec — zafi 1647), takZe je zde pravdépodobné zvyseny vyskyt militérii, ale i historickych artefaktd.
Nékolik desitek let zde byl provddén archeologicky prizkum pod vedenim doc. Véclava Matouska, soudasné zde

se studenty formou archeologického experimentu postavil model opevnéni z r. 1647 1:1.
Tyto vychozi podminky by bylo mozZné vyuZit pro nasledujici druhy WorkshopQ:

- Pomocné prace pfi archeologickych vyzkumech militarii

- Ukdzky dobového zplsobu boje

- Modelovy Zivot ve vojenském tabore ze tricetileté valky, ulast na vojenském vycviku, Gcéast na vystavbé dalsich

Casti experimentalné budovaného opevnéni.

PFi pfipravé produktu miZe byt pfinosné spolupracovat s Klubem Hledal&d Historie (KHH) (Sidlo: Tomds Adam,
Kovédrova 1579, 155 00 Praha 5 - Stod(ilky).

5.1.3. Vyznamnd osobnost

(historicka, soucasna)
Co se ty¢e rodidté & plsobisté uréité vyznamné osobnosti je CR vyuZivajici ji coby atraktivitu podobny s

vyznamnym objektem. Naopak, v dobach vyroéi (narozeni, amrti, vytvoreni dila, vynalezu), by se dal produkt CR
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s nim spojeny pripodobnit udalosti (viz vysSe). Z tohoto hlediska jsou i dalsi charakteristiky s témito typy atraktivit
podobné. Vzhledem k tomu, zZe dilo takovéto osobnosti a jeho odkaz byvaji nadéasovymi (nebereme-li v Gvahu
spolecensko-politickou interpretaci), neprojevuje se u produktu CR, vyuzivajici danou osobnost, problém s
periodicitou (fluktuaci) zajmu s ohledem na vyrodi.

I v Ceské republice se $ifi poznani, 7e pouze faktografické prezentace ma jen omezeny okruh svych pfiznivcl
a navétévy b&hem &kolnich vyletd u? také nejsou tim, &m byvaly. Vznikaji tedy i nové produkty CR vyuZivajici i
konkrétni dila (hudebni skladba, kniha, vynalez) k prildkani navstévniki. To je z pohledu Zivotaschopnosti
produktu CR oproti atraktivité typu objekt velkou vyhodou.

5.1.4. Tradiéni vyroba (technologie)

Vyznamnym atributem tohoto typu atraktivity je zajimavost, pfitazlivost davnych v&kl, neznéma, tajemna.
Ve velké vétsiné piipadl nejde o unikatnost. Podobné predméty se vyuzivaji i dnes, jen jsou z jiného materialu a
jsou vyrobeny jednodussim, levné&jdim zplisobem. Mnohdy bychom sougasny (moderni) vyrobek (technologii) za
tradi¢ni (plvodni) nevyménili, to vdak neznamend, e bychom se s ni radi nechtéli blize sezndmit, vice se o ni
dozvédét.

Zakladnim druhem ptijm{ je prodej vyrobkl (tradiénich), které propagator (prezentator) dané tradice nabizi v
blizkosti prezentace této atraktivity. Dal$im zdrojem pFjm& mohou byt doplfikové sluzby jako je nabidka kurzl ¢&i
workshop(, kde si ndvétévnik danou technologii, tradiéni vyrobu osvoji, pfipadné si sdm tradi¢ni vyrobek vyrobi.
Zaplati pritom za konzultace lektora, spotfebovany materidl a energie. Produkty CR jako jsou tradi¢ni kurzy a
workshopy jsou sobé&staéné a pokud se pouZiji i jako podpora prodeje tradi¢nich vyrobk(, dokazi pohodin&
prezentatora a jeho spolupracovniky uzivit.

Prozitek je kombinaci rozumové a emocdni Urovné, kdy se misi touha se dozvédét (odhalit tajemstvi), jak to
vlastné funguje, jak to nasi predci dokézali a proZitek na vlastni kdZi ,heuréka ono to funguje" a ,ja to taky
dokazu".

Aktivita spojend s prezentaci je ve velké vétsiné ,indoorové", da se provozovat celoro¢né, zejména pfi pocasi
nevhodném pro jiné ,venkovni* aktivity (sportovni). Slabinou je silnd zavislost na didaktickych schopnostech

propagatora, umeéni zaujmout a srozumitelné danou problematiku vysvétlit. Tuto problematiku pFiblizuje jina ¢ast
skript.

5.1.5. Lokalita

(pfirodni Utvar, ekosystém - les, more, feka, hory)

Vyznamnym atributem této atraktivity je jeji ,genius loci* a nasledné aktivity, které toto prostfedi umoznuje.
Zdrojem pFijml jsou zejména dopliikové sluzby umoZfujici ,pFimou®™ spotfebu dané atraktivity s podnéty na
fyzické Grovni vnimani. Nabidka této atraktivity, pokud maji byt zdrojem p¥jmd dopliikové sluzby, vyZaduje
vysoké pocatecni investice na infrastrukturu a ¢asto v minulosti vyuzivani této atraktivity lokalitu poskodilo. Z
tohoto hlediska je teréem kritiky z fad aktivistickych hnuti.

Prozitek je silné individualni a nepfenosny, nicméné z logistického a organizacniho hlediska umoziiuje masové
vyuzivani této atraktivity. V pfipadé dodrzovani pravidel ochrany zivotniho prostiedi se atraktivita vyznamné
nespotiebovava. A¢ bylo vySe popséno, Ze tato atraktivita vyvolava pozitky zejména na fyzické urovni a neni
nezbytnd ?adna intelektudlni pFiprava, objevuje se zde nabidka produktd CR v oblasti ekoturistiky, kterd
podnécuje vnimani i ve vyssich Urovnich (emociondlni, rozumové - viz vyse). Spotieba této atraktivity je témér
100% outdoorova, takze je zdsadné ovlivnéna pocasim. To vytvaii vyznamna rizika pro moznosti jejiho vyuzivani
a pro ekonomicky pfijem z ni vyplyvajici.

5.2. Tvorba zazitkového pribéhu

Vytvorte pfibéh atraktivity, ktery umoZni ndvstévnikdm emociondlné se ztotoZnit, vstoupit do déje (na zdkladé

vlastnich zkusenosti, pfedstav si vytvaret vlastni vnitini pfibéh, jak to asi mohlo probihat).
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PFibéh ma velice dlvérny vztah s autenticitou produktu (viz nize). Je dlleZité pospojovat rozliéné elementy celku
do souvislého pFib&hu, aby byl zaZitek vystizny a plsobivy. Divéryhodny a autenticky pribéh poskytne produktu
a zaZitku socidlni vyznam a obsah, a klientovi dobry diivod okusit nabizeny produkt.

Dobry pfibéh obsahuje faktické a fiktivni prvky, okofenéné napr. prastarymi pribéhy a legendami. Takovy pfibéh
téz pritahuje zakazniky prozit produkt CR na smyslové Urovni, ktery téZz zakaznikovi umozni prozit produkt na

rozumové a emocionalni Urovni (Tarssanen, S. 2005: 8).

V ptipadé objektu se pribéhem tato atraktivita "zaktivni" - jakym zivotem objekt zil, jaké plnil funkce, s jakymi
nastrahami se setkal apod. Turisticky zajimava je presentace funkcnosti (vyvoje) objektu v ¢ase. Napf. U vodniho
mlyna presentovat vyvoj techniky mleti od starovéku az po dnesni technologie. PFiblizit Zivot stfedovékého
mlynare (ekonomika, plan denni cinnosti), vyvoj vyuzivani hnaci sily ¢lovékem (voda vitr, el. energie) az po
pojednani o kvalité mouky mleté tradi¢nimi a modernimi technikami.

Udélost je sama o sob& akéni, nicméné& navozeni této (mnohdy historické) udalosti jiz umoZfiuje navtévnikim
se do situace"“ponofit" a vytvaret si v duchu vlastni zaZitky a pribéh.

Jednou z moZnosti je popsat pribé&h udalosti z pohledu typové konkrétnich osob (tfeba na rozdilnych stranach
udalosti), jejich konkrétni problémy a Ukoly, coZ pFib&h navstévnikovi vyznamné pfiblizi. At uZ jde o popis
dilematu generdll bitvy, jaké varianty jim &ly na mysl, co je ovlivnilo vybrat jednu z nich. Velice vd&&nym
pribéhem je hypoteticka konstrukce, co by se stalo kdyby (se rozhodl jinak, kdyby se udalost vyvinula jinak).

Pro laické turisty je naopak pfitazlivé priblizit jim pfibéh obycejného vojaka, jeho lidské pocity, Ukoly které musel
plnit, problémy, kterym musel celit (hlad, zizen, nenavist, strach, od ideologie oprostény moralni problém
nezabiji vs.zabiji mé apod.).

PFibéh se u osobnosti vytvaii pomérné lehce, nebot kazdy ¢lovék né&jaky pfibéh zije (zajimavy je zejména zivotni
pfibéh vyznamné osobnost). Navstévnicky zajimavé je orientovat se na nékteré ,neoficialni™ vyklady (pasaze)
jeho Zivota. Ne nezbytné bulvarni, ale opét lidska dilemata, pfiblizit jeho normalni problémy (i osobnost je jen
Clovék), pripadné pribéh spojeny s jeho dilem (co ho ovlivnilo, jak se konkrétni vybrand udalost v jeho dile
odrazila, atd.).

I tradiéni vyroba ma svij prib&h. Zajimavy je technologicky vyvoj, krajové (narodni) odli§nosti vyroby, ptibéh
vzniku konkrétniho ndpadu (viz véem zndmé jablko, co spadlo Siru Isaacu Newtonovi a co zpUsobilo). Po
technické strance je zajimavé priblizit podstatu technologie, chovani materidlu, vzajemna interaktivita material

vs. energie vs. technologie.

5.3. Sbér autentickych dat

v v

SeZerite dostatek relevantnich dat a faktu (obrazk

(podrobnéji v kap.8 - Informacni tezaurus).

Autenticita je v tomto ptipadé chépana jako dlvé&ryhodnost produktu CR. Neexistuje univerzalni koncept ,genia
(loci)" ¢i opravdovosti: spiSe je to vzdy otazka nékteré z uznavanych verzi, ktera definuje, co je lokalni a z této
pozice je autenti¢nost identifikovana. Produkt by mél byt zaloZen na kultufe jeho mistnich provozovateld, aby
citili, ze je pfirozenou soucasti jejich vlastni lokdlni identity. Nasledné ¢ast autenticity produktu CR vychazi z
kulturné etické udrzitelnosti. To znamena, Ze etické zbozi neurdzi etnické ¢i kulturni spolecenstvi, ¢i nema profit
na jejich tkor. Napt. predvadét a oblékat se jako Inuité (Sami) a tim vydé&lavat na identité Inuitd je neetické,

nebot to vytvafi &patny a faledny obraz o skute¢ném Zivoté Inuitl (Tarssanen, S. 2005: 8).

Poté, co se vytvofi koncenzus, co je vdané oblasti autentické, je samozfejmé nezbytné doplnit pfibéh o fakty,

dlikazy, obrazky, grafy, popisnymi obrazky.
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5.4. Volba optimalniho zdroje prijmu

Vyberte vhodny zdroj pfimd, kterym se bude atraktivit (produkt CR z ni vychdzejici) formou zpenéZeni

(zpoplatnéni) naplriovat.

- vicedenni produkt (dopliikové sluzby: ubytovani a stravovani)

- nabidka rGznorodych programl - cileny zaZitek formou zazitkového workshopu, kdyza G¢ast na ném zaplati
turista Ucastnicky poplatek

- moznost zhotoveni vlastnoru¢niho vyrobku (pfipominky vlastnoru¢niho experimentu, doklad o Ucasti - ovéreny
vysledek pokusu, fotografie s vytvorem prace, osobnosti, videozaznam vlastni zahrané etudy, apod.)

- prodej suvenyru (i pro ty, kterym se vlastnorucni vyrobek nepodafil)

Obr. 5.: Pyramida zdroji pFijmu v cestovnim ruchu.

Na schématu je zndzorn&na ekonomicka efektivita jednotlivych pFjma.

U objektu je celkem nasnadé vstupné, ale v pfipadé orientovani presentace na funkci objektu, je mozné

zpracovat workshop (zazitkovou dilnu) a prodej suvenyrd.
ZpenéZeni (zpoplatnéni) Udalosti se opét miZe realizovat pres vstupné, poplatek za workshop pfi dramatizaci
udalosti & vyzkouseni si aktivit vedoucich k udalosti (okolnosti predchazejicich danou udalost) a prodej suvenyrt

symbolizujicich udalost. K tomu opé&t je moZné pfipojit doplfikové sluzby — prondjem nastrojl, vybaveni apod.

PFi presentaci tradice se opét budou realizovat piijmy ze vstupného, poplatkll za workshopy a prodeje suvenyrd

5.5, optimalni forma zazZitku

Podle vyse uvedeného zdroje priimu navrhnéte formu zazitku - ovéreni platnosti tvrzeného pfibéhu - podle vyse

uvedeného principu "Heuréka ono to funguje!”

Podstata zazitku - ovéreni platnosti tvrzeného pribéhu u objektu spociva vétSinou v odzkouseni si rozdilu v
presentovanych funkcich (odli¥nych vlastnosti) objektu, odzkoudeni si funkci objektl v rlznych historickych

etapach vyvoje a ovéreni si Uspésnosti a vylepseni v Case.

Pokud se autofi produktu CR vychazejiciho z Udalosti rozhodli pro poplatek za workshop, pfipadné ubytovani, je

treba vymyslet vicedenni program spojeny s touto udalosti. Jak bylo receno vyse, z pfibéhu musi vychazet
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problematika - naplfi workshopu. Uéastnici se sezndmi s oborem, ktery udélost zkoumd, s jeho metodami a sami
si pod dohledem odbornika nékteré experimenty sami vyzkousi. Jako piiklad midZe slouZit vyuZiti uddlosti v obci
Hamry na Plzefisku, kdy se Karl Maria von Weber p#i tvorbé své opery ,Carostfelec” inspiroval legendou o
zazracném stielci, ktery jako myslivec zil v 17. stoleti u sedla Ostrého. V ramci zazitkového workshopu nabidnout
autenticitu mista milovnikdm opery. Rozpracovat d&j opery (spojit ho s mistem) a jak je autor vyuZil v opefe
(shody, odliSnosti). Ve spolupraci s odborniky na operu zpracovat program dle sloganu ,za pobytu u nas si tuto
operou jesté vice zamilujete". Poradat letni operni slavnosti, které bude opera (Uryvky) zahajovat. Podle
principu milovnik Dvordka musi jet vlakem do Nelahozevsi (Novotny, R., Moravec, I. 2006, Studie unikatnich

mistnich atraktivit v CR a jejich vyuZiti v zaZitkové turistice).

Zazitek u tradiéni vyroby (dle zvoleného zdroje pFijmu) téZ neni problém vytvofit.

Jako atraktivitu lze pouzit zachovaly hamr, v jehoz objektu i pobliz je mozné vybudovat NC hamernictvi a
kovafFstvi. Jeho napini by bylo, jak kovéfstvi pomahalo kaZdodennimu zplsobu Zivota na venkové, jak ho
ovliviiovalo (pfip. jak ovlivnil ¢esky venkov tuto technologii). Kdo byl kovarem (spolecenské postaveni), choroby
z povolani, Zivot hamernika - kovéate (pfijmy, druhy propagace - trhy, drobné zakazky ve vesnici, zpdsob Zivota v
cechu).

Interaktivni expozice by pojedndvala o platnosti jevl, poznatk{ nadich predkl, které v minulosti nasbirali a
vyuzivali (tajemstvi vyuZiti fyzikélnich vlastnosti kov(). V oblasti zpracovéni kovl Ize nabidnout napfiklad zmény

vlastnosti kovu pod vlivem energie, technologie, apod.

5.6. Interpretace atraktivity

ziskejte odborniky na danou problematiku, ktefi definuji mozné problémy, které ohroZuji produkt cestovniho

ruchu spojeny s vybranou atraktivitou (pravni, klimatické, environmentdini, bezpecnost pfi praci) a zaroveri

popularné-védeckou formou interpretuje atraktivitu.
Nejprve je nutné danou atraktivitu, urcitym zplsobem charakterizovat. Definovat si potencialni zakazniky

(produkt CR spojeny s tradiéni vyrobou $perkll bude asi mit mensi pocet zajemcl neZ produkt spojeny s tradiéni
vyrobou papiru).

Pak nastupuji dal$i omezeni: klimatické, ekologické, technologické, pravni, které vyznamné ovlivni funkcnost
produktu CR. Napf. Produkt CR spojeny s ledem bude mit vyrazné sezdnni charakter. Atraktivita chranéna
autorskym pravem bude mit téz své limity vyuziti.

Je samoziejmé, ze projektovy manazer ¢i provozovatel CR neni odbornik na vSe, proto je nezbytné tuto obecnou
charakteristiku atraktivity dale rozpracovat s odborniky.

V této problematice je vyhodné oslovit pracovniky univerzit, maji zkuSenosti s presentaci odbornych véci
studentdm.

(Novotny, R., Moravec, I.: ,Navod na rozvoj cestovniho ruchu v obcich formou zaZitkové turistiky s vyuzitim
historického a kulturniho dé&dictvi. Projekt MMR: Vyzkum pro potfeby regiontl. 2004 - 2005. WB-11-04)

Jaké jsou ulohy interpretace?

1) poucit lidi o misté, které navstivili
2) zajistit navatévnikdm zébavu a zaZitky

3) spojenim téchto dvou roli dohromady se zvysi respekt navstévnika k pamatkam a prevezme urcity dil a pocit

odpovédnosti za jejich zachovani.

(Dallen, T., J., Boyd, S., W. 2003: 197)
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5.6.1. Tildenovy principy interpretace

Jeden z prikopnikl interpretace byl Freeman Tilden. Presentoval 6 zékladnich principl interpretace, které
poméahaji rozvijet mnoho interpretaénich programll po celém svété od poloviny 20. stoleti. Jeho ideje se staly

standardni praxi v interpretaci v obou oblastech - v kultufe i v pfirodé a mnoho $kol na nich stavi.

Interpretor pouzije vybé&r dikazl, aby vytvoril konstrukci, kdy bude vhodny dikaz zapadat do jiz platného
myslenkového schématu (asimilace) nebo vytvofi nové schéma, aby podpofil vyb&r (pFizplsobeni, adaptace).
Nové myslenkové schéma je pravdépodobné vysledkem kognitivniho nesouladu ¢i kognitivninho konfliktu. To
nastava, kdy? novy dlikaz nezapadé do dosavadni zku&enosti interpretitora nebo kdyz se na obecné pfijimanou
interpretaci zacne hledét z nového hlediska. Vytvofi se nova myslenkova konstrukce, kterd se nakonec predstavi

navitévnikam.

5.6.2. Interpretacni pfistupy:

V zasadé definuje odborna literatura 2 techniky interpretace - pozitivisticky a konstruktivisticky.

Pfijaty pristup - pozitivisticky nebo konstruktivisticky zavisi na cily interpretace. Pozitivisticky pFistup obvykle
nabizi hotovou konstrukci faktl a jasny, pevny pohled na sidlo ¢ pamatku - co se tam odehravalo v minulosti a
vyzaduje od navétévnika jen trochu rozumét mistu a proceslim, které ho vytvérely. Aby ¢lovék pochopil dané
misto hloubé&ji, nezbytné vyZaduje jit za jednoduchou a nazornou komplexnosti mista a za konstrukci jak byla

vytvorena.

Konstruktivisticky pristup vyzaduje byt naro¢ny a citlivy na podnéty a navstévnikovi umozniuje vytvorit si svou
vlastni predstavu. Ohodnoceni a otestovani interpretace ovéri, zda interpretace Uspésné splnila cile. Pokud je

evidentni, Ze cile nedosahla, interpretator zméni vyznam a probéhne dalsi cyklus konstrukce.
6. Teorie a moznosti komodifikace (zpoplatnéni)

Turismus je zaloZen na atraktivitdch. Atraktivity jsou generdtorem poptavky, ktery dava zékaznikovi ddvod

navstivit destinaci.

Unikatni majetek, kultura ¢i budova  nejsou turistickou atraktivitou, dokud neni umoznéno, aby byl

spotifebovavan, ¢imz se realizuje jeho turisticky potencial
(McKercher a du Cros 2002: 101- 103).

Komodifikace (zpoplatfiovani) znamena transformaci vztaht komerci normalné nespojovanych (nevyuzivanych)

do komerénich vztahl - prodej a nakup.

MoZnosti zpoplatnéni

1 ,zpoplatfiovani® ma své limity. Obcas je sloZité uplatnit poplatek za autorska prava na turistické zazitky. Navic
nékteré sluzby CR jsou zajistovany mimo trzni vztahy, nejéastéji se jednd o ubytovani, stravovani, privodcovské
sluzby provozované hostiteli pfi navstéveé rodiny ¢i pratel.
Proto je tfeba rozliSovat 4 moznosti zpoplatnéni:
1) pFimé zpoplatnéni napr. pfistupu do tematického parku ¢i na plaz;
2) nepfFimé zpoplatnéni pohostinnosti nebo doplrikovych sluzeb u atraktivit, které umoznuji turistické
zazitky;
3) <castecné zpoplatnéni, kdy trzni vztahy jsou provazany s netrznimi (samostravovani, kdy si pfipravu
jidla zajistuji samotni turisté, provozovatel pouze zpoplatfiuje pouZivani kuchyfiky s plnym vybavenim a

pouziti energii);
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4) nezpoplatnéni napf. vychazky do hor (i kdyZ doprava a zapQjéeni vybavy na tdru & odborny doprovod

mohou byt zpoplatnény).

V konkrétni destinaci se bude pravdé&podobné vyuZivat kombinace véech ¢ty typd, a to s ohledem na mistni

zvyky, ekonomické podminky, Uroven turistické kulturni pamatky a typ zakaznika.

Ekonomika provozu produkti a sluZzeb v CR

Pfesna kombinace forem zpoplatfovani Siroce urcuje charakteristiku turistického ekonomického systému.
Organizace vyroby a spotieby, Grovef turistickych pHjm( a vydajl, jejich socidlni distribuce - v8echny centralni
politicko-ekonomické zalezitosti jsou ur¢ovany rozsahem, formami zpoplatriovani turistiky.

(Williams, A.M.: 2004)

Nedokonald struktura destinace (pfilisS plocha, chudd). Podnikatelé v CR nabizi pouze jeden druh produktu ci
sluzeb (expozice, prodej suvenyrl, ubytovani, ¢ stravovani bez nabidky jejich kombinaci tak, aby se turista v

destinaci (oblasti) nenudil a zdrzel se v dané destinaci déle a zaroven utratil vice penéz.

Gareth Shaw (In: Williams, A.M.: A Companion to Tourism. 2004) konstatuji, ze malé podniky operuji uvnitf
urcitych specifickych destinaci a jako takové jsou klicovym prvkem uréujicim rozvoj turistické destinace. Din,
Shaw a Williams (1998) objevili vazby mezi podnikateli a rozvojem destinace. Stuperi ,institucionalni tloustky"
destinace predstavujici kvalitu a kvantitu podplrnych organizaci, se stdvd pro mistni spolecenské skupiny

klicovym faktorem v mnoha destinacnich oblastech.

; @ Prerod
{Chewanl) v tui|stu

Vyrgira
- } suvenyrk =g

- = -]

Vyrobky o == = s
Joro zakazniky Trﬂdﬁlﬂ' - = I ’_ .
Stravovani_ = Brmarky > .

Hranice pro mistni Y .
ehonomickq ™S PP  w— —— — — Wlhﬂl—l A =l

rentabllity pro mstni®
ﬂWElE

Skanzen

Spolecensko-kulturni aktivity . I . Aktivity v CR
Hranice mezi

kulturou a CR
Obr. 6.: Rozdéleni sluzeb a jejich ekonomicka efektivita v kulturnim cestovnim ruchu

Stavajici tok penéz (zisku) je v mnoha produktovych bali¢cich nespravedlivé "vystfedén" ve prospéch

"prespolnich" CA a CK, pfipadné provozovatell hoteld, kdeZto naklady na provoz turistickych atraktivit a sluZeb,
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bez kterych by produktové balicky neexistovali, jsou diky malé organizovanosti zcela v reZii provozovatell. V
pripadé urcité extrémni nadsazky by se dala tato hypotéza popsat tak, Ze "mésto tuneluje v ramci cestovniho

ruchu venkov".

7. Moderni formy spoluprace v cestovnim ruchu

Aby se turisté do destinace opétovné vraceli, je nezbytné produkty ZT ¢i KCR pravidelné inovovat. Jedna z forem

spoluprace, kterd motivuje k inovacim a rozvoji je zakladani klastrl. Klastry se postupné& uplatfiuji i v CR.
7.1. Klastry v cestovnim ruchu

"Klastr je geograficky blizké seskupeni vzajemné provazanych firem, specializovanych dodavatelf,
poskytovatell sluZzeb a souvisejicich instituci v konkrétnim oboru i firem v pFibuznych oborech, které

v~ = n

spolu soutézi, ale také spolupracuji, maji spolec¢né znaky a také se dopliuji.

Aby mélo vibec smys| oborovy klastr zalozit, je nezbytné sestavit Uplny Porterovy diamant, v jehoZ vrcholech

jsou nasledujici faktory ¢i Gcastnici:

1. podminky na strané vstup@ (I. Cast Porterova diamantu.), tj. zahrnuji materidlni infrastrukturu
(zafizeni, vyrobni provozy), lidské zdroje (nékolik generaci vyrobcd, nositelé tradic, atd.), funkéni informacéni
a administrativni systém (spolecna propagace, marketing, doprava, tvorba produktovych bali¢ku), védeckou
a technologickou infrastrukturu (kdyz byly produktové balicky k mistni atraktivité, tematicka oblast/park
vytvareny, zajisté na nich spolupracovali védecti odbornici a dodavatelé technologického zafizeni, se kterymi

¢lenové klastrd mohou i nadale a pribézné spolupracovat) (Nordin, S. 2003).

2. ,Firemni strategie a rivalita" pre-destinace - II. Cast Porterova diamantu.

Firemni strategie a rivalita predstavuji mistni kontext, ktery povzbuzuje vhodné formy investovani a trvalé
modernizace, tj. mistni pravidla, pobidky a normy ovladajici dany typ a intenzivitu soutéZe mezi mistné
usazenymi rivaly. Rivalita mezi vedoucimi firmami v klastru posiluje jejich konkurenceschopnost cestou inovaci
(Nordin, S. 2003).

3. ,Podminky na strané poptavky" - III. Cast Porterova diamantu.

Podminky na strané poptavky, které na daném misté plsobi, musi obsahovat sofistikovaného a naro¢ného
mistniho odbératele, jehoZ potfeby predbihaji potfeby jinde, a/nebo neobvyklou mistni poptavku po
specializovanych segmentech, kterd mizZe byt obslouZena globalné a tak vytvari konkurenéni tlak. PFitomnost
nebo pfichod sofistikovaného a naro¢ného zakaznika nuti firmy k zlepSovani a predvidani budoucich potreb Iépe,
nez kdyz jsou odkdzany pouze na zahrani¢ni trhy. V pripadé, ze takovy odbératel chybi, je napf. nutno
mobilizovat pattiéné agentury a i ze strany samospravy vytvaret podminky pro pfichod zahrani¢nich investord,

ktefi mohou dany klastr vice "rozhybat" a sjednotit (Nordin, S. 2003).

Naro&ného mistniho odbératele tedy Podminky na strané poptavky napliuji turisté, majitelé mistnich hotell a
penzionl, ktefi svym turistim doporuduji navétévu T. stezky a zejména CK & CA, ktefi prodavaji vicedenni

produktové balicky.

4. Navazuijici a podptirna odvétvi - IV. Cast Porterova diamantu. zahrnuji piitomnost kritického mnoZstvi

schopnych mistnich subdodavateld a konkurenceschopnych mistnich firem v pFibuznych odvétvich z hlediska
technologii, pracovnich sil ¢i znalosti zadkaznika. Jejich specializované vstupy jsou integrujicimi podminkami pro

inovace v daném odvétvi.
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Poptavajici zakaznici nebudou predstavovat zdroj konkurenéni vyhody, pokud chybi dobré vstupni faktorové
podminky (napf. vysoce kvalitni vyzkum a vyvoj). Stejné tak poptavajici zdkaznici nebudou stimulovat inovace,

pokud "nemluvi" nebo "se nespoji" s mistnimi dodavateli.

Podnikatelska a spoleenska spoluprace a vztahy v klastru jsou tim lepidlem, které drzi systém pohromadé.

7.2. Tematické stezky

Dalsi z forem spoluprace, ale zejména po marketingové strance jsou Tematické stezky.

Co je cilem tématickych stezek?

spoleCna propagace, spolec¢na nabidka horizontalni struktura, na rozdil od klastru maji tematické stezky spise

horizontalni strukturu.

1) T. stezka - spi$ cech, spole¢ny marketing nez podpora v inovacich a motor pro nabizeni stale nového

2) Clenové stezky si spis tematicky konkuruji nez doplfiuji resp. navazuji na sebe - motivuji se ke zménam.
3) v stezce hledaji a nabizi odliSnosti k prildkani turisty nez snaha o celkovou kvalitu.

8. Nové nastroje spoluprace pfi interpretaci kulturniho dédictvi — Informacni
tezaurus
8.1. Uvod

Jak jiz bylo uvedeno vyse navzdory problémdm a rliznych Ghldm pohledu mezi managementy kulturnich pamatek
a kulturniho cestovniho ruchu je pro obé strany vyhodné spolupracovat. Aby pamatkari mohli ovliviiovat mnozstvi
turistl v kulturnich objektech, musi ovliviiovat zaZitky, které se jim predkladaji. Aby ovlivnili kvalitu interpretace
kulturniho dé&dictvi, musi se oteviit pracovnikim KCR, nebot jinak prevezmou interpretaci oni, ktefi diky svému
vzdélani v jinych oborech budou upfednostfiovat zabavu a zajimavost pred autenticitou a pravdivosti informaci.
Lapidarné recCeno, management kulturnich pamatek vlastni zdroje (sbirky, informace, podklady) a pracovnici
kulturniho cestovniho ruchu disponuji kapitdlem a dokdazi zazitky efektivné propagovat, nabidnout a prodat.
Spolupraci té&chto dvou oborl je mozné ptibliZit kulturni dédictvi &iroké laické verejnosti.

Projekt podpofeny grantovymi prostfedky ministerstva kultury CR ,Interaktivni expozice v zaZitkové
motivovat pracovniky muzei, kuratory sbirek, aby sesbirali informace, data a obrazovou dokumentaci o mistnim
kulturnim dé&dictvi a interpretovali je zplisobem, ktery bude pouZitelny (zajimavy) pro tvorbu produktd ZT & KCR.
Vystupem vyzkumného projektu je Metodicky software s multimedialni napovédou, jak rlzné sbirkové predméty
¢i kulturni dédictvi prezentované v muzejnich expozicich prezentovat a interpretovat.

Zakladem tohoto nového pristupu je vyse zminéna transformace vnitfnich hodnot do hodnot vnéjsich pfijimanych

navstévniky.
8.2. Analyza vnitFnich hodnot sbirkového predmétu

Nejprve bylo tfeba rozloZit vnitfni hodnoty objektu (sbirkového predmétu) na jednotlivé elementy - Ghly

pohledu.

Jednou z vnitfnich hodnot, kvili které se sbirkové predméty sbiraji, zkoumaji a chrani je kulturni hodnota.
Kulturni hodnota sbirkového predmétu jako pamatky je vnimana jako esteticka, duchovni a socialni hodnota,
kterou méla pro generaci nasich pfedkd, pro nads i pro generace potomkd. Vytvaii hlubdi socidlni efekty jako

smysl pro vlastni identitu, napomaha socialni interakci, vytvari pozitivni estetické pocity.
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Daléi hodnotou sbirkového predmétu je jeho staii neboli historickd hodnota. Cim je predmét starsi tim
reprezentuje dobu, o které mame méné informaci, coz vyvolava urcité tajemno, neznamo a zajem. Tim se
zvySuje atraktivita predmétu. Zarover je vyskyt takového sbirkového predmétu logicky méné Easty (v pribéhu
pouzivani pfedmétu se jich vice rozbilo, diky vné&j&im atmosférickym i spole¢enskym vliviim dochazelo k
degradaci materidlu, ze kterého byl predmét vytvoren, apod.). Se sniovanim poctu predmétl roste jejich

unikatnost.

ProtoZe nékteré predméty jsou zajimavé diky svému pribéhu, kontextu doby, okolnostem, ve kterych slouzily, Ci
byly vyrobeny anebo tim, jaké osobnosti patfily, ¢i kterd vyznamna osobnost je pouzivala, vytvorili jsme dalsi
interpretacni hodnotu - hodnotu spole¢enskou. Spolecenska hodnota pfedmétu vice poukazuje na spoleenské

vazby a poméry dané doby (napf. z hlediska politického hospodarského ¢i narodniho).

8.3. Analyza doplikovych aspektlt dokreslujicich pFibéh daného sbirkového

predmétu.

Obr. 7.: Ukéazka rozlozeni sbirkového predmétu podle rliznych Ghli pohledu.

U b&%nych predmétl s nizkou atraktivitou i unikatnosti je obtizné nalézt argumenty presvédlujici laika o
zajimavosti a dlleZitosti vystaveného predmétu jako takového. Proto bylo vhodné hledat i jiné Uhly pohledu,
které by i obyCejny predmét néjak navstévnikovi priblizily. Tyto pohledy se nachazeji spiSe v praktické, technické

strance.

Jedna se o uzitnou a funkéni vlastnost predmétu. Mize byt zajimavé ukazat, jak se predmét vlastné pouZival,
k ¢emu slouZil, jaké mél vyhody oproti "sluZzebné" starSimu predmétu a naopak s jakymi nedostatky se museli
nasi pFedci vyporadat, ne? pfedmét inovovali. Pokud je pFedmét sloZen z n&kolika soudasti, mizZe byt zajimavé

védét, jak se jednotlivé ¢asti pohybovaly.
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Pro n&které navstévniky mlze byt zajimavé dozvédét se tajemstvi vyroby prezentovaného exponatu. Pokud je
technologie vyroby tohoto predmétu znama, je vhodné predstavit navitévnikim tento tradiéni technologicky

postup.

Stejné jako tajemstvi vyroby, mize byt pro navétévniky zajimavé seznédmit se s pomiickami a pFislusenstvim,
které se pfi fungovani vybraného exponatu pouzivaly. Z jakého materidlu se prezentovany exponat vyrabél a

proc¢, apod.

8.4. Informacni tezaurus

Obr. 8.: Schéma informacniho tezauru o sbirkovém predmétu

Vysledkem zpracovani sbirky prezentované v expozici muzei je tzv. informadni tezaurus, ktery je v elektronické
podobé& snadno preposilatelny pracovnikim v ZT & KCT, ktefi diky t&mto datim a interpretaci mohou snadno

vytvaret produkty, které navstévniky zaujmou, ale i poudi.

Soucdasti vystupu je i graficky prehled vSech vlozenych informaci v PDF formatu, ktery umozni snadnou a
prehlednou orientaci v tomto informacnim tezauru i po delsi dobé. Tento graficky prehled bude slouzit i externimu
dodavateli multimedialni prezentace, pro jeho snadnou orientaci v celém baliku. MdzZe ale slouZit i jako soudast

katalogu k zdigitalizovanému sbirkovému fondu.
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Obr. 9.: Vystup informacniho tezauru v pdf formatu

8.5. Prezentace a vizualizace jednotlivych faktt, pfikladd a argument

Kdyz uz jsou definovany uhly pohledu na zpracovavany predmét, do informacniho tezauru sesbirané informace,
zdokumentované obrazky, videi a kulturni dédictvi je zajimavé interpretované, vyvstava otazka, jak nejefektivnéji
uvazovana fakta navstévnikovi ukazat, aby je pochopil a jesté mél z pfijimani informaci zazitek. Ke
zprostiedkovani novych poznatkll o exponatu se pouziva celd $kdla interpretacnich nastroji a je na provozovateli
expozice, privodci po kulturni pamatce, apod. jaky interpretadni pistup zvoli. Pokud vyuZijeme informace z
teorie zaZitkové turistiky, teorie interpretace, kognitivniho procesu, tak nejucinné&jsim je zapojeni vicero smysld.
Jednou z cest je tvorba Multimedialni prezentace. Takova multimedialni prezentace (dale MMP) pak mize byt
prehravana na elektronickych komunikacnich zafizenich, jako jsou dotykové obrazovky, PDA zafizeni, mobilni

vvvvv

MMP miiZze pracovat v klasickych webovych formatech html a xml s prehravanim audiozédznamd v mp3 formatu a
videozdznam{ ve flashovém forméatu "FLV". Vyhodou tohoto feseni je snadnd aktualizace (webové stranky dnes
umi postavit kazdy Skoldk) i maly objem dat (pro pfipad, Ze by si navstévnik chtél prohlizet MMP online

bezdratovym pfipojenim se na muzealini server).
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Multimedialni prezentace o Sumavském sklarstvi

1 Histore sumavskEho skdarshd

2 Wrobky typicke pro dang hist. obdobi

3 Pomilicky & matensl na vyrobu ska

4 Technologie wroby whirsmych s klafskyoh werobikd

Obr. 10.: Multimedialni prezentace o Sumavském sklafstvi

Jednotlivé informace mohou byt prezentovany za pomoci nékolika nastroji - komentovand fotogalerie,

videozaznam a animovana vizualizace v 3D.

© Sdruzeni Renesance krajiny, Druzstevni 423/2, 679 04 Adamov
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INTERAKTIVNI VYCHAZKOVA TRASA se zamérenim na lidovou architekturu

Zastaveni é.1 - LAZISTE

V Lazisti se zachoval velice cenny soubor roubené i zdéné architektury. Venkovské chalupy byly vétSinou roubené
ze dfeva, coz v pripadé pozaru mélo pro vétsSinu staveni zcela destruktivni nasledky. ,V neposledni fadé mohou
za zanik roubenek i stavebni poZarni predpisy, vydavané uz za Marie Terezie, které vyloZzené zakazovaly stavét ze
dreva a pouzivat Sindelovou a doskovou stfechu.”

Obyvatelé tento pozadavek obchdzeli tim, Ze se roubend staveni bilila. To opticky maskovalo plvodni sloZzeni stén
domdl.

O domech s touto povrchovou Upravou se fikda, ze jsou v “kozichu", podle obilené vrstvy. Vnéjsi stény byly
nejdiive omazavany tlustou vrstvou hliny a poté obileny. Nebo se do roubenych stén zatlouklo mnozstvi suchych
bukovych kolikl, mezi né se nahodila malta, ktera se ohladila a opét obilila.

K rozéifeni takto upravenych staveb prispéla i touha vyrovnat se majiteldm zd&nych doml (Langer, Vareka: Nade
lidové stavby, 1983)

.V sousedstvi zdénych budov byla roubena stavba vnimana jako chuda, a proto bylo snahou majitele prestavét
ji na zdénou, pokud na to mél." (Rodopisna revue ¢. 1., Jaro 2005,

http://www.selskebaroko.cz/selskebaroko/roubenky.pdf).

V dolni ¢asti zapadni strany navsi se nachazi roubenka tohoto typu, ¢p.22 s polovalbovou (viz pozdéjsi intraktivni
Ukol) stfechou a snizenym lichobéznikovym bednénym Stitem a trochu vys a bliz ke kostelu na stejné strané
navsi najdeme velmi cenny dim &p.26 podobné dispozice (roubend svétnice v koZzichu) se zdénou sypkou a
branou.

Interaktivni tkol &, 1:

- odhadnéte, ktera staveni starsiho data v obci jsou roubenky s kozichem a ktera jsou skute¢né zdéna

- pokuste se odhadnout, pro¢ ma bileni vapnem protipozarni ucinky.

obr. & 1. Lazisté - dm &.p. 26.
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Zastaveni .2 - LAZISTE

Zvlastnim fenoménem jsou zde $pycharové domy, které mély roubenou svétnici a v sini &ernou kuchyni. Cernd
kuchyné byl vice nebo méné uzavieny prostor v zadni nebo bocni Casti siné nebo v jiné ¢asti domu, s otevienym
kominem, kterému se Fikalo lezak nebo plastak, pod nimzZ bylo oteviené ohnisté, resp. otopné zafizeni domu.
PFimo na sifn byl napojeny patrovy Spychar a nékteré domy mély ve snizeném dievéném Stitu

i pavlag. Spychary slouZily jako misto k uskladnéni vymlaceného obili a byly budovany jako pfizemni, zvygené,

jedno i vicepatrové. Do vyssich podlazi se ukladalo lehéi zrno, nize té€zsi obili. Slouzily vsak i k uskladnéni jinych
predmétd anebo v 1ét& i k pfespéni. Stavaly mimo obydli tak, aby byly dobfe viditelné z domu

a zejména, aby byly bezpecné pred ohném. Pozdéji byly pripojovény k zadni Casti obytného traktu &i tvofily
soudast priceli usedlosti. K obecnému rozéitfeni doslo hlavné v 18. a 19. stoleti,

v souvislosti s rozvojem obilndfského hospodareni (opatfeni Josefa II. z r.1782) nafizujici budovat obecni
Spychary (tzv. kontribu¢ensky Spychar),

(http://cs.wikipedia.org/wiki/%C5%A0p%C3%BDchar).

Typickym ptikladem této dispozice je dim ¢&p.15
(naproti ¢p.22) s roubenou svétnici, C¢astecné
oblozenou Sindelem, pavilaéi ve Stitu, kamennym
Spycharem a 2 branami. Dale ¢p.20, rovnéz s
roubenou svétnici, hospodar-skym stavenim
(pozdéji vyménkem) a branou. Velmi cenné jsou i
sousedni domy ¢€p.16 s roubenou svétnici v ,kozichu"
a ¢p.17, obraceny k silnici zadni ¢asti Spycharu.

obr. 2. Lazi&té - dim ¢&p. 15

Interaktivni tkol &, 2:

- odhadnéte z jakého jazyka se slovo ,Spychar" vyvinulo a co znamena?
- na co se Spychar pouzival?

- proc jsou nékteré Spychary v pfizemi, jiné v patfe apod.?

Za timto domem vyjdeme z LaZisté po silnici jiznim smérem k laZitskym samotédm, mineme odbo¢ku na Zabrdi
(vlevo) a zadhy dojdeme na rozcesti nad KratuSinem k hezké vyklenkové kapli¢ce. U ni odbocime vpravo po
silni¢ce (a zelené znacce), z niz se otviraji hezké vyhledy na Lazisté a kratce nato jsme v Drslavicich.
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Zastaveni ¢.3 - DRSLAVICE

obr. 4. Drslavice -domy ¢p.2, ¢p.11. a ¢p.3

Na kraji vsi vpravo vidime roubenku ¢€p.2, za ni na navsi vlevo ve svahu je roubenka v koZichu se zvonickou
¢p.11 a nad ni roubené staveni ¢p.13. Pfimo nad nami je roubenka ¢p.3 - a pak uz se musime obdivovat
monumentalni Drslavické tvrzi. Je gotického plvodu (jeji jadro je snad i starsi), ale byla renesanéné prestavéna.
Od r.1777 se z ni stala sypka, kterd vsak v letech 1948-89 téméF zchatrala. Od r.1994 se ji snazi uvést do
plvodni stfedovéké podoby pan Ing. Zdenék Svejda - vnuk poslednich maijitell ¢asti tvrze. Roubenka &p.3 snad
byla jejim straznim domkem a t&sné nad tvrzi stoji dobfe udrzovany zd&ny dim $umavského typu &p.43.

Interaktivni tkol &, 3:

- zkuste odhadnout, pro¢ byla v roubenych Sumavskych chalupach tak mala okna?

Z drslavické navsi nas zelend znac¢ka vede vzhlru cestou kolem roubenky ¢p.34 na rozcesti pod Svihovem - do
této vsi se zajdeme podivat na dva zajimavé domy. Na kraji stoji typicky Sumavsky zdény statek ¢p.3 s
pamatnou lipou velkolistou pfed vchodem

a aZ na jejim konci, u cesty ve sméru na Laziété najdeme vlevo péknou roubenku ¢p.10 se zabilenym précelim.
Po navratu na zelenou znacku dojdeme k rozcesti U Sykory a vlevo dolll po Zluté s vyhledem do Gdoli Blanice az

k silnici

z Buku do Kratusina. Tou kratce vlevo sejdeme k odbocce do Chvalova a dame se po ni vlevo k jeho chalupam na
proté&jsim svahu.

Zastaveni &4 - CHVALOV

Hned v dolni ¢asti vsi je vlevo od cesty hezkd roubenka ¢p.15 a v horni ¢asti nas cCekaji dokonce dvé : ¢p.6 a
&p.16, od kterych mame pékny zpétny vyhled na Udoli Blanice a Bobik, a také na blizky zdény dim ¢&p.35.

U venkovskych staveni je moZné rozeznat t¥i typy stfech: valbovou, polovalbovou a sedlovou. Také se miZzeme
setkat

s kabfincem. Valbova stfecha ma okapy na vsech Ctyfech stranach, je tvorena zpravidla ¢tyfmi plochami, které se
protinaji ve Ctyfech narozich a hfebenu. Od konce 19. stoleti vSak dochazelo k vSeobecnému Ustupu téchto
stiech, coZ bylo zplsobeno pouzivanim tvrdych stavebnich materidll a krytin

(a s nimi spojenych technicky dokonalych systém krovu). Polovalbové stfecha znamena pfechodnou formu mezi
stfechou valbovou a sedlovou. Od valbové stfechy se lisi tim, Ze u ni vznika tzv. polostit, ktery ma lichobé&znikovy
tvar (viz obr.2).

Sedlovou stiechu tvofi dvé $ikmé roviny, které se protinaji ve hiebenu stiechy a vychazeji z okapl (viz. obr. 1. a
4.). Kabrinec je mensi nebo vétsi striska u vrcholu Stitu, pficemz nezkracuje ani neserfezava celni krokve nesouci
Stit. Zespodu je uzavien zaklopkou. Byva situovan na prednim, nékdy i zadnim sStitu domu (Frolec, Vareka:
Lidova architektura: encyklopedie, 1983).
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obr. 5. typy Stitu s Kabfincem

Interaktivni tkol . 4:

- pokuste se odhadnout, ktera stfecha okolo Vas je valbova, polovalbova nebo sedlova, popf. s kabfincem.

Z Chvalova sejdeme zpét k silnici, kterou pokracujeme do Chlistova. Zde vlevo stoji zdény Sumavsky statek ¢p.2
(pravdépodobné s roubenou svétnici v kozichu) a prohlédneme si i torzo pamatné, asi 700 let staré lipy, pod
kterou pry v r.1414 kézal Mistr Jan Hus. Pak se vratime kousek zpé&t a dédme se vlevo doll polni cestou, na
rozcesti dvou cest pak ptimo doll k péknému byvalému mlynu U Bartld &p.15, pfejdeme Cikansky potok a jdeme
do Repesina.

Zastaveni &.5 - REPESIN

Pychou zdejsi navsi je roubenka ¢p.27 (vpravo) s prednim

i zadnim Stitem a kruhovou branou. Pobliz si prohlédneme zdéné domy ¢p.25 a 30, od kaplicky jdeme zpét po
druhé strané ndvsi kolem daldich zdé&nych domd: p&kné obnoveného &p.6 a archaického &p.3 s brénou a pak
uzavireme svij ,prohlidkovy kruh®.

Lidova architektura vychazela z predstav, nazorl, potfeb, pozadavk{ a tradic lidu. Vedle mimoestetickych funkci
je u nich zfejmy také esteticky zamér. Charakteristickym rysem lidové architektury je pouziti mistniho stavebniho
materidlu a od 18. a 19.stol. regiondlni zvlastnosti, spocivajici hlavné v architektonickych a vytvarnych detailech,
zformovanych a udrzovanych tradici. Setkavaji se zde prvky individualni povahy s projevy kolektivniho
charakteru. Oboji podléhalo cenzufe kolektivu, pfi niz moment prevzeti byl zavisly na socidlni skupiné akceptujici
jen to, co pro ni bylo vhodné a odpovidalo jejim zkusenostem, vlivu a tradicim. Zakladnim predpokladem, ktery
rozhodoval o vysledku tviréiho procesu, byl dostatek umélecké invence vkusu u tvircd a nositeld uméleckych
tradic (Frolec, Vareka: Lidova architektura: encyklopedie, 1983).

Z Repedina se vratime k mlynu U Bartll, od né&j pljdeme mirné vpravo pfijemnou polni cestou lemovanou
bizkami, kterd nas asi za pllhodinku dovede do Kratusina.
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Zastaveni &.6 - KRATUSIN

Na jizni strané zdejsi navsi stoji Sumavsky statek ¢p.1 se sypkou a ohradni zdi, na vychodni strané pak mladsi
dlim &p.5 z r.1920 se sypkou (ddm i sypka maji z&asti zdobené, ale neudrzované Stity) a na severni, u odbocky
silnice do Prachatic, dim ¢&p.8 s polovalbovou stfechou.

obr. 6. Kratusin - domy ¢p.5 a ¢p.8.

Interaktivni ukol ¢. 6:

- ktery ze zdej&ich domd je typi¢t&jéi pro Sumavu? Dim &p. 5 nebo &p. 8?

Z Kratusina se kolem domu &p. 8 vydame po silnici vzhiru
k vyklenkové kapli¢ce a od ni stale rovné k odbocce silnicky
do Zabrdi. Koho dnes jiz ,zradily® nohy, vyda se k severu

do blizkého LaZist&, milovnici zdénych domd a zvIa&t lidového baroka viak pokracuji jeté asi 10 km dale.

Dame se na rozcesti vpravo (kolem tabulky na stromé - o ni pozdéji)
silnickou k Zabrdi. Tésné pred pfichodem na naves mineme vlevo
plvabnou roubenku ¢&p.20, na navsi najdeme barokni kapli¢ku z
18.stol. a za ni pfijdeme k nendpadnému domu ¢p.1. Zde byvala
hospoda, do které chodil téz mistni rodak - prevadéc pan Josef Hasil
(prosluly “Kral Sumavy”).

V tuto chvili je jiz tfeba pfipomenout, co bylo uvedené na zminéné
tabulce: v byvalém hospodském sdle v 1. patfe vystavuje pani Mgr.
Svatava Vizinovd na 550 papirovych betléml a vice nez 600
podmaleb na skle, co? je nejvétsi vystava svého druhu v CR.

Obr. Betlemy - Zabrdi

Ze zabrdské navsi vidime protéjsi Kreplicky vrch a pod nim hluboké Udoli Blanice, do kterého sejdeme po silni¢ce
az k zZabrdskému mlynu se zachovalym ndhonem. Zde se dédme vlevo po zluté znacce podél Blanice kolem
getnych sejpl, které zde zbyly po ryzovani zlata. Po pllhodince feku i znacku opustime u Podedvorského mlyna,
vlevo stoupajici silnickou prijdeme na rozcesti se silnici z Husince do Lazisté a po ni dojdeme vlevo do vsi Dvory.
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Zastaveni ¢.7 - DVORY

Hned po pfichodu na zdejsi naves vidime vpravo vrcholné
dilo slavného lidového stavitele Jakuba Bursy - diim ¢&p.11
z r.1855, ktery se od silnice - vzhledem ke klesajicimu
terénu - jevi jako patrovy, ackoliv je ve skutecnosti
pfizemni. Ma@ nadherny volutovy stit, ¢lenény pilastry a
polosloupy a vrcholici motivem slunce v pllkruhovém
nastavci. Najdeme zde i pro Bursu typicky lidovy napis:
“STALO SE ZA JANA FIDLERA TEHOZ CASU PREDNOSTI
OBCE OD JAKUBA BURSI LP 1855."

obr. 7. Dvory - ddm ¢&.p.11.

Vlevo na dim navazuje dlouhd ohradni zed' s iluzivnimi, neboli slepymi okny, kterd jsou pouze vyznadena v
omitce nebo Ustupkem v lici dfeva. Zed' je zavrSena krasnou atikou s ¢ucky. "Ty mohou mit kulovy, Siskovy &i jiny
tvar a ukoncuji stity, popr.stitové fimsy.” (Frolec, Vareka: Lidova architektura: encyklopedie, 1983) Na atice opét
nechybi pllkruhovy néastavec, vlevo od ni stoji pllkruhovd brédna s gotickym profilovanym osténim a
trojuhelnikovym néastavcem, celek doplfiuje vlevo od brany vymének.

Kromé tohoto krasného domu stoji jeSté na jizni strané navsi dvé Sumavské stavby: chalupa ¢p.13 s roubenou a
¢asteéné& obezd&nou svétnici a zdény ddim &p.16 s polovalbovou stfechou.

Interaktivni tkol &, 7:

- proC se v lidovém baroku tvofila iluzivni okna?

Ze dvorské navsi vyjdeme po znadené cyklostezce a silnickou mezi poli dorazime asi za 20 minu do Pé¢nova.

Zastaveni &.8 - PECNOV

Kdyz se silnicka na vychodnim konci vsi stoci vlevo na naves, mijime zajimavé vysazeny objekt sypky u zdéného
statku &p.7, ktery ,hledi® do navsi prlcelim domu i hezkou branou. Nad navsi stoji proti sobé& daldi dva zdéné
domy: vlevo je archaictéjsi tfistranny statek €p.11 se sypkou, stodolou, branou a ohradni zdi a vpravo hezky
udrzovany lidové& barokni d&im &p.1 s ohradni zdi, ze které vpravo od n&j ,vyrlistd™ maléd kuriozita : pouhy Stit bez
sypky. Tyto Stity, napodobujici patro, jsou zalozeny na plnou Sifku spodniho podlazi, kryji plné stfesni profil az
nad jeho hreben a polovinou své plochy vycnivaji nad sedlovou stfechu. Byvaji ukonceny rovné nebo nizkou
kFivkou. Vyskytuji se u lidové architektury se slohovymi ohlasy, napfiklad z antiky.

Na hornim konci se nachazi krasné obnovena lidova vyklenkova kaplicka z r.1867. “Ty jsou obvykle zdéné,
pojimané v souladu s charakterem svétskych lidovych staveb regionu, v némz jsou situovany. Vnitini vybaveni
tvofi zpravidla maly oltaf a socha nebo vyobrazeni svétce. Z hlediska liturgického se vyznacuji tim, ze se zde
prechovava eucharistie” (Frolec, Vareka: Lidova architektura: encyklopedie, 1983).

Interaktivni tkol &, 8:

- co maji Spychary misto klasickych oken?
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Nase dalsi cesta zavisi na stavu terénu: je-li mokro, ddme se od vyklenkové kaplicky vpravo po silni¢ce k hlavni
silnici z Husince do Vimperka, po ni asi 700 m vlevo a hned za odbockou silnicky na Dachov (vpravo) odbocime
vlevo na malou asfaltovou cestu, po které se budeme vracet k Lazisti.

obr. 8. Pécnov - domy ¢p.1. a ¢p. 7.
Je-li vSak sucho, vyplati se nam tento Usek vyrazné zkratit:

od kapli¢ky jdeme mirné& vlevo vzhiru polni cestou k malému vodojemu a po levém okraji malého lesika a polem
sejdeme k jiz zmin&né asfaltové cesté, ddme se po ni vlevo. Ta nas zanedlouho dovede k samoté U Ratajd. Za
samotou se za¢nou vpravo objevovat krasné vyhledy na Lazisté s Bobikem a Boubinem v pozadi. Cesta nakonec
vyusti do oblouku silnice z Dvorl do Lazist&, po které zaéneme vpravo schazet kolem barokni kapli¢ky do Gdolf
Némcského potoka a pak silni¢ni serpentinou vystoupame az do Lazisté.

Zastaveni &9 - LAZISTE

Toto jiZ tieti a posledni ,domaci® zastaveni vénujeme zdej$im zdénym stavbam. Ze starsich umavskych domi je
to nejprve dim ¢&p.38, stojici vpravo brzy po prichodu do vsi, ktery mé uvniti stavby je&t& roubené fragmenty.
Pak hlavné v horni &asti zdpadni strany navsi archaicky vyhlizejici dim &p.27 s Sirokou polovalbovou stiechou,
dvéma nikami (nika je vyklenek ve sténg, a nejcastéji byva pllvalcového tvaru) ve Stitu a bréanou. Z mladsi
zastavby v lidové baroknim stylu nds jisté upoutd na vychodni strané navsi hezky stit domu €p.6 s nikou a branou
a jeho pravy soused ¢p.9 s branou, jejiz nastavec ma voluty (spirdlové zavity v kiidlech §titd) a kousek niz vlevo
od silnice stoji u ohradni zdi usedlosti ¢p.14 jiz jen stit zaniklé sypky (jako v Pécnové u ¢p.1).

obr. ¢. 9. Lazisté - domy Cp. 6. a Cp. 27

Interaktivni tkol ¢, 9

- Co je to ,nika“? Odhadnéte, k cemu na Stitu slouzila?

31

RENESANCE

¢




Kulturni dédictvi venkova a venkovsky cestovni ruch

Odpovédi k Interaktivnim akoliim

Odpovéd’ na kol ¢&. 1. - vapno (vapenna omitka) sama o sobé nehofi, Cili na rozdil od dfeva pfi styku s pfimym
ohném se nezapaluje. Vrstva omitky (pokud neni popraskand) je do jisté miry vzduchotésna, tedy nepropousti
vzduch, ani kyslik, ktery je k hofeni nezbytny. Proto, pokud neni Zar okoli tak vysoky, Ze by zplsobil zplynovéni
dreva, zamezuje pristupu vzduchu k hoflavému dfevu. Silna vrstva hliny coby omitka dokonce chranila zrno pred
pozarem (viz zastaveni o ,Spycharech").

Odpovéd’ na ukol ¢. 2.
- Spychar (Spejchar) - z némeckého slova “der Speicher” - sypka

- Sypky byly na vsich vétSinou prvni zdéné budovy, soucasné i prvni patrové budovy, a tim také prvni budovy s
klenutymi stropy. ("sklep" = klenba, v jihoceské oblasti znamenal plvodné sypku). Sypky jsou v jihoceské oblasti
vétdinou otoleny &titem doptedu, stejné jako obytna budova. Spolu s branou tvofi priceli. Stit byva nékdy
zdoben stejné jako obydli, jen v ném nejsou okna. V pozdéjSich dobach bylo mnoho sypek prestavéno k obytnym
G&eldm a okna byla probouréna.

(http://selskebaroko.unas.cz/slovnik/slovnik.htm)

1

- zdleZelo na movitosti majitele, viceucelovosti budovy a druhu uskladnéné Grody (viz pojednani vyse ... ,lehdi
Xy

zrno se davalo do patra, “tézsi” obili do pfizemi).

Odpovéd’ na ukol ¢. 3.

Aby se z chalup v krusnych povétrnostnich podminkach neztracelo teplo.

Odpovéd’ na ukol ¢. 6. &p. 8.

Odpovéd’ na ukol €. 7. Zatimco renesance je spide klidna a? statickd, baroko se dava do pohybu,
naplfiuje architekturu dynamikou, bohatstvim tvar(, neklidem, emocionalitou, mnozstvim  kfivek,
monumentalnosti i okazalosti, vyuZivé optickych efektll s dlrazem na vn&jsi dojem aZ divadelni G¢inek. Fale$na
okna méla délat dojem dalSiho patra. Ve vesnické architektufe se tento prvek pouzival hlavné tam, kde bylo
tfeba dodat symetrii. (www.selskebaroko.unas.cz).

Odpovéd’ na ukol ¢. 8. - ve tité mély sypky zpravidla 3 “Stérbinové otvory” & 3 stfilnové okénka, ktera
slouZila k vyméné vzduchu a vyrovnavani vihkosti skladovacich prostorl. Pod pomérné lehkym krovem byvala
drevéna klenba, pokrytd silnou vrstvou hliny (lepenec), aby obili uvnitf preckalo i pozar stfechy. PFitomnost
lepence prozrazuje trojice okének ve Stitu, kdy to nejvyssi okénko ve Spicce Stitu bylo nad lepencem, a slouzilo k
odvétravani mezery pod stfechou.

(http://selskebaroko.unas.cz/slovnik/slovnik.htm).

Odpovéd’ na ukol &. 9. Nika je vyklenek ve zdi, kde byvala umisténa soska, nebo obrazek. Dnes asto
prazdna. (www.selskebaroko.unas.cz)
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